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国际主题与本土实践融合下的高校知识

产权教育实践研究——以北京化工大学

2025 年知识产权周活动为例 

 

张慧卿*, 朱冬香, 刘晓云 

北京化工大学图书馆, 北京 100029 

摘要: 2025 年适逢《中华人民共和国专利法》实施四十周年与第二十五个世界知识产权日，知识产权科普宣传成

为高校知识产权教育的重要工作。本文以北京化工大学 2025 年知识产权宣传周系列活动为研究案例，采用案例

分析法、数据统计法，探究高校线上知识产权科普活动的实施成效与优化路径。本次活动围绕“从创新旋律到法

律保护，知识产权跳动的节拍”主题，依托 7 篇系列科普推文开展分层知识科普，并配套线上有奖竞答活动，形

成“宣传—巩固—检验”的教育闭环。研究结果表明：本次推文累计访问量超 6000 人次，共 312 名师生参与答题，

80 分及以上人员占比 56.5%，科普传播效果良好；参与人员以学生为主，文法学院与理工科学院参与积极性较

高，但教职工参与度偏低，群体参与均衡性不足。本次活动具有主题融合、内容系统、形式互动等优势，同时存

在内容分层不足、长效机制缺失等问题。据此，本文从内容优化、范围拓展、长效构建、评估反馈四个方面提出

改进建议。本研究可为高校开展知识产权科普宣传提供实践参考，助力完善高校知识产权教育体系，推动知识产

权文化建设常态化发展。 
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Intellectual Property Education Practice in Uni-

versities —— Case of Beijing University of 

Chemical Technology 2025 IP Week 

Zhang Huiqing*, Zhu Dongxiang, Liu Xiaoyun 
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Abstract: The year 2025 marksed the 40th anniversary of the implementation of the Patent Law of the People's Republic 

of China and the 25th World Intellectual Property Day. Intellectual property popularization has becoame an essential part 

of intellectual property education in universities. Taking the intellectual property week activities of Beijing University of 

http://www.educationrd.com/
http://dx.doi.org/10.57237/j.edu.2026.03.003


 教育研究与发展 2026, 5(3): 48–54 49 

 

http://www.educationrd.com 

Chemical Technology in 2025 as a case, this paper adoptsed case analysis and statistical methods to explore the 

implementation effect and optimization strategies of online intellectual property popularization activities. Centering on the 

theme of "From Innovative Melody to Legal Protection: The Beating Rhythm of Intellectual Property", the activity released 

seven popular science articles and organized an online knowledge competition, which forminged an educational closed 

loop of publicity, consolidation and inspection. The results showed that the total page views of articles exceeded 6,000, 

and 312 teachers and students participated in the competition, with 56.5% of participants scoring above 80 points. Students 

and majors related to law and science and engineering showed higher participation, while the participation rate of faculty 

was relatively low. Although the activity possessed advantages including integrated themes, systematic content and 

interactive forms, it also had deficiencies such as insufficient hierarchical content design and imperfect long-term 

mechanisms. Accordingly, optimization suggestions awere proposed from content improvement, participant expansion, 

long-term mechanism construction and evaluation feedback. This study providesd practical references for university 

intellectual property publicity, and helpsed improve the educational system and normalize the construction of intellectual 

property culture. 

Keywords: Intellectual Property Week; Science Popularization and Publicity; Reward-based Knowledge Competition; 

Patent Law; University Education 

 

1 引言 

知识产权是国家发展的战略性资源，也是创新驱

动发展的核心保障[1]。自 1980 年中国加入世界知识产

权组织（WIPO）以来，知识产权保护体系不断完善，

成为全球创新版图中不可或缺的重要力量[2]。2025 年

是《中华人民共和国专利法》实施四十周年，这部法律

1984 年 4 月 1 日正式颁布，从 1985 年 4 月 1 日起正式

实施生效至今[3, 4]，历经四次修正[5]，见证了中国从

“制造大国”向“智造强国”的转型，为创新成果保护、科

技自立自强提供了坚实的法律支撑。 

与此同时，2025 年 4 月 26 日迎来了第 25 个世界

知识产权日，其主题为“知识产权和音乐：感受知识产

权的节拍”[6]。中国的知识产权宣传周一般于每年 4 月

20 日开始，并于 4 月 26 日即世界知识产权日结束[7]。

知识产权周活动作为集中展示与普及知识产权理念、

推动全社会重视与保护知识产权的重要平台，其影响

力与日俱增[8]。知识产权周活动不仅在中国营造了“尊

重知识、崇尚创新、诚信守法、公平竞争”的浓厚文化

氛围，也在国际舞台上展现了中国知识产权保护的坚

定决心与卓越成效，为中国深度融入全球创新网络、推

动高水平对外开放奠定了坚实基础[9, 10]。 

作为集中展示与普及知识产权理念的重要平台，

知识产权周活动在全国范围内呈现出丰富多元的实践

形态：湖南省 2023 年活动以 “加强知识产权法治保障，

有力支持全面创新” 为主题，通过专利奖颁奖、执法案

例发布等强化法治氛围[11]；四川省 2024 年聚焦知识

产权转化运用，推动“知产 + 金融”生态建设，助力科

创企业 IPO 孵化[12]；广州市 2025 年则将人工智能与

音乐融合，发布产业专利战略图谱，展现 “知产强市” 

的创新实践[13]。此外，从 2010 年八师石河子市的专

利法知识竞赛[14]，到中国农业科学院通过专利技术转

化推动产业升级[15]，各地实践共同构建了 “普法宣传 

— 成果转化 — 意识培育” 的全链条生态，凸显了知

识产权周在推动 “尊重知识、崇尚创新、诚信守法、公

平竞争” 文化氛围中的关键作用。 

在此背景下，北京化工大学国家知识产权信息服

务中心充分发挥高校知识产权信息服务与教育职能，

策划并实施了系列特色活动：一方面，在知识产权宣传

周每天发布一个主题的推文，系统解读知识产权知识，

涵盖世界知识产权日起源、知识产权类型、音乐领域的

知识产权保护、中国专利法四十年发展历程及青年创

新案例等内容，形成 “从理论到实践、从历史到未来” 

的完整知识链条；另一方面，配套开展知识产权有奖竞

答活动，以答题得分与用时为依据评选奖项，吸引师生

积极参与，实现 “宣传 - 巩固 - 检验” 的闭环。系列

活动紧扣 “从创新旋律到法律保护，知识产权跳动的

节拍” 主线，既呼应了国家知识产权战略部署，又贴合

高校师生的认知需求，为知识产权普及教育提供了鲜

活样本。 
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2 正文 

2.1 研究目的与意义 

本研究以北京化工大学 2025 年知识产权周系列活

动为案例，旨在通过梳理活动内容设计、实施路径及成

效数据，回答三个核心问题：一是高校如何结合世界知

识产权日主题与本土法律实践（如中国专利法实施四

十周年）设计特色科普内容；二是线上推文宣传与有奖

竞答相结合的模式对知识产权知识普及的实际效果如

何；三是如何优化活动设计以提升师生参与度与知识

掌握度。 

研究的理论意义在于：丰富知识产权教育传播领

域的案例研究，探索高校在知识产权普及中的角色定

位与实施路径，为构建“政府 - 高校 - 社会”协同的知

识产权宣传体系提供理论支撑。实践意义在于：通过分

析答题数据与活动反馈，总结活动的创新点与不足，形

成可复制的“内容设计 - 活动组织 - 效果评估”操作

手册，为其他高校、科研机构或企事业单位开展类似活

动提供实践参考，助力推动知识产权文化深入人心。 

2.2 活动背景与主题定位 

2025 年知识产权周活动的开展具有双重特殊背景：

一是《中华人民共和国专利法》实施四十周年，二是世

界知识产权日聚焦 “音乐与知识产权”。基于此，北京

化工大学将活动主题确定为 “从创新旋律到法律保护，

知识产权跳动的节拍”，既呼应国际主题，又融入本土

历史厚重感，形成三大核心定位： 

历史维度：回顾中国专利法从 1985 年实施到 2025

年四十年间的制度演进，展现 “从无到有、从弱到强” 

的发展历程，凸显知识产权保护对创新驱动发展的支

撑作用。 

现实维度：结合 “知识产权和音乐” 主题，以具体

案例解析音乐领域的知识产权权利类型与侵权后果，

让抽象的法律知识变得生动可感。 

未来维度：通过青年创新者的专利转化故事，传递 

“知识产权是创新成果转化桥梁” 的理念，激励高校师

生将科研创新与知识产权保护相结合。 

2.3 科普宣传系列推文内容设计与实施 

系列推文活动根据知识产权宣传周正好 7 天的时

间，设计每天发布一个主题的推文，共 7 篇，以“知识

普及 - 案例解析 - 历史回顾 - 青年实践”为逻辑脉

络，内容层层递进，形式贴近师生阅读习惯，且将所要

宣传的科普知识碎片化分时段推送，更利于师生消化

吸收，具体如下： 

2.3.1 基础认知：世界知识产权日与知识产权

体系 

推文 1《感受知识产权的节拍》：开篇以“4 月 26 日，

为什么全世界都在为‘创意’庆生？”引发思考，系统梳

理世界知识产权日的诞生历程：1970 年 4 月 26 日《建

立世界知识产权组织公约》生效，1980 年中国加入该

公约成为第 90 个成员国，2000 年世界知识产权组织决

定从2001年起将每年4月26日定为世界知识产权日，

2025 年为第 25 个知识产权日[3]。同时明确全国知识

产权宣传周为“4 月 20 日 - 4 月 26 日” [4]，并深度解

读 2025 年主题“知识产权和音乐”——“音乐是普遍的

创意表达形式，知识产权赋予了音乐跨行业连接的能

力”，为系列活动奠定认知基础。 

推文 2《知识产权全家福：看看你拥有哪几个 “宝

贝”》：以“全家福”为比喻，系统介绍知识产权的七大类

型：著作权（含邻接权）、专利权、商标权、地理标志、

商业秘密、集成电路布图设计、植物新品种。其中，对

著作权的 “人身权（发表权、署名权等）”与“财产权（复

制权、信息网络传播权等）”，以及专利权的 “发明、实

用新型、外观设计” 三类专利进行重点解析，帮助读者

建立对知识产权体系的整体认知，明确 “知识产权是针

对创造性智力成果的专有权利” 这一核心定义。 

2.3.2 主题聚焦：音乐领域的知识产权保护 

推文 3《音乐中的知识产权：〈一首歌背后的知识

产权密码〉》：通过框架图直观呈现一首歌涉及的完整

知识产权体系：著作权（含人身权与 12 项财产权）、邻

接权（表演者权、录音录像制作者权、广播组织权）。

例如，表演者权包括“表明身份”“保护表演形象不受歪

曲”“许可直播并获报酬” 等权利，录音制作者享有“复

制权”“信息网络传播权”等。同时，结合刀郎与降央卓

玛的《西海情歌》侵权案进行解析，明确了“商业表演

必须获得著作权人许可”的法律原则，强化了“尊重原创、

抵制侵权”的意识。 

2.3.3 历史纵深：中国专利法四十年进化史[2] 

推文 4、5《1985 - 2025：中国专利法的创新之路》
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（上、下）：分五个阶段梳理专利法发展历程，揭示其 

“从被动合规到主动布局” 的进化逻辑： 

1980 年代：制度奠基。1980 年中国加入 WIPO，

1984 年首部专利法颁布，1985 年 4 月 1 日正式实施，

首次确立 “先申请制”“早期公开、延迟审查” 制度，承

认智力成果的私有产权属性。但初期存在局限，如药品、

食品不授予专利权，发明专利保护期仅 15 年。 

1990 年代：与国际接轨。1992 年第一次修正，延

长专利保护期（发明 20 年、实用新型和外观设计 10

年），将食品、药品纳入保护范围，以履行《中美知识

产权谅解备忘录》，为加入 WTO 铺路。 

2000 年代：强化保护。2000 年第二次修正，明确

国有企业专利权归属为“所有”而非“持有”，新增“许诺

销售权”；2008 年第三次修正，配合《国家知识产权战

略纲要》，推动“中国制造”向“中国创造”转型，此后中

国发明专利申请量、PCT 国际申请量相继跃居全球第

一。 

2020 年代：高质量发展。2020 年第四次修正，

新增惩罚性赔偿、专利开放许可制度，将外观设计

保护期延长至 15 年，加强药品专利保护，以应对人

工智能、基因技术等新兴领域挑战，推动创新质量

提升。 

2.3.4 青年实践：知识产权与创新未来 

推文 6、7：青年创新案例与活动预告。推文 6 以

00 后专利发明人张嘉翊为例，讲述其从武汉理工大学

学生到创业公司法人的历程：通过研发石墨烯散热材

料专利技术，解决手机电池散热问题，获华为认可并实

现产业化，诠释了 “知识产权是创新成果转化的保障”。

推文 7 则预告知识产权有奖竞答活动，介绍规则、奖项

与参与方式，为后续互动活动引流。 

2.3.5 知识产权有奖竞答活动设计与成效 

(i) 活动设计细节 

考题内容： 

(1) 今年是中华人民共和国《专利法》实施（）周

年？ 

(2) 中国是第（）个加入世界知识产权组织的成员

国? 

(3) 2025 年 4 月 26 日的世界知识产权日活动主

题是（）? 

(4) 《中华人民共和国专利法》在（）正式实施，

《中华人民共和国专利法实施细则》同日生

效实施？ 

(5) 1993 年 1 月 1 日，第一次修改后的专利法施

行；同年 4 月 1 日，《专利审查指南》正式施

行。其中，关键修改包括延长专利权期限：将

发明专利权期限延长为（）年，实用新型和外

观设计专利权延长为（）年。（） 

(6) 2025 年 4 月 26 日，是第（）个世界知识产权

日? 

(7) 专利权不包括（） 

(8) 《中华人民共和国专利法》第二次的修正背

景是（）？ 

(9) 2020 年《中华人民共和国专利法》进行第四

次修正，其中关键修改包括：延长外观设计专

利权的保护期，从（）年增至（）年。 

(10) 一首歌所涉及的知识产权包括著作权和邻接

权，其中，邻接权不包括下面哪个权力？（） 

时间范围：2025 年 4 月 26 日至 5 月 15 日，覆盖

世界知识产权日当天及宣传周后两周，延长了活动影

响力。 

参与方式：线上扫码答题，10 道选择题均来自科

普推文内容，降低参与门槛，提升便捷性。 

评选机制：按“得分优先、用时次优先”原则，设一

等奖 10 名、二等奖 20 名、三等奖 20 名，以奖品激励

参与。 

奖品发放形式：前期通过调研充分了解师生对奖

品的偏好后，确定以广受喜爱的视频会员卡作为奖品。

这一选择不仅贴合师生的实际需求，更因视频会员卡

可用于观看音乐相关音视频，与世界知识产权宣传日

的主题高度契合。同时，也能让师生在实际体验中深刻

认识到，欣赏各类音视频作品需支付相应费用，从而强

化对知识产权保护的认知。 

(ii) 参与竞答活动数据与分析 

本次活动的推文累计访问量达到 6000 余人次，

有奖竞答活动共吸引 312 名师生参与，答题分数段分

布如表 1 所示，有奖竞答活动分数段分布数据呈现以

下特征：100 分 16 人（5.1%），90 分 88 人（28.2%），

80 分 88 人（28.2%），70 分 64 人（20.5%），60 分

及以下 48 人（15.4%）。80 分及以上占比 56.5%，说

明科普推文的知识传递效果显著，多数参与者掌握了

核心内容。 
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表 1 有奖竞答活动分数段分布 

分数段 人数 

100 16 

90 88 

80 88 

70 64 

60 26 

50 9 

40 6 

30 9 

20 2 

10 4 

学院分布情况如表 2 所示，参与人数最多的是宏

德书院 38 人、其次是文法学院 36 人，可能是因为图

书馆在该两个学院开设了《文献信息检索与利用》的课

程，其中涵盖知识产权相关内容有关；此外文法学院有

法学专业的学生，因此更关注知识产权相关信息。材料

科学与工程学院和化学工程学院分别为 26 人，信息科

学与技术学院 23 人，生命科学与技术学院 15 人，化

学学院 14 人，说明理工科学院的学生更关注知识产权

相关信息。 

表 2 答题人员学院分布情况 

所在学院 / 单位 人数 

宏德书院 38 

文法学院 36 

材料科学与工程学院 26 

化学工程学院 26 

信息科学与技术学院 23 

生命科学与技术学院 15 

化学学院 14 

图书馆 13 

机电工程学院 12 

数理学院 11 

巴黎居里工程师 10 

经济管理学院 9 

国际教育学院 8 

北化大投资公司 7 

机关 6 

继续教育学院 4 

马克思主义学院 3 

艺术与设计系 3 

本次有奖竞答活动老师和学生均有参与，其中以

学生为主，总共 253 人，占比 81.1%，教职工 59 人，

占比 18.9%。学生为参与主体，符合高校活动受众特征，

但教职工也有一定的参与度，参与率有提升空间。 

2.3.6 活动特色与创新 

主题融合性：将世界知识产权日国际主题与中国

专利法四十年本土实践相结合，既讲“国际通用规则”，

又讲“中国发展故事”，增强了活动的时代感与亲和力。 

内容系统性：推文从基础概念到案例解析，从历史

演进到青年实践，形成“理论 - 案例 - 历史 - 未来”的

完整知识链，避免了碎片化传播。 

形式互动性：“推文宣传 + 有奖竞答”模式实现了

“输入 - 输出”闭环，竞答数据反哺宣传效果评估，形

成良性互动。 

3 意见或建议 

为进一步提升知识产权周活动的整体成效，充分

发挥其在知识普及、意识培养和实践推动中的作用，需

从内容设计、参与范围、长效机制及评估反馈四个关键

维度进行优化。通过针对不同群体定制内容并创新表

现形式，可增强宣传的针对性与吸引力；通过强化联动

与激励措施，能扩大参与范围并平衡群体差异；将知识

产权教育融入日常教学与服务体系，可构建从宣传到

实践的长效机制；而完善评估反馈机制，则能为活动的

动态优化提供依据，从而全面提升知识产权教育的深

度与广度，推动知识产权意识真正内化为师生的自觉

行为。 

（一）优化内容设计，提升针对性与吸引力 

分层定制内容：针对不同群体设计差异化内容，例

如为理工科学生增加 “专利申请流程”“科研论文中的

著作权” 等专业相关知识；为文科生侧重 “音乐、文学

领域的版权保护”；为教职工补充 “职务发明的权利归

属”“科研项目中的知识产权管理” 等内容，提升知识传

递的精准度。 

创新表现形式：在图文推文基础上，可增加短视频

解读（如“1 分钟看懂专利法四十年”）、互动体验（如

“测一测你的知识产权知识等级”）、线上讲座（邀请知

识产权律师解析音乐侵权案例）等形式，适应师生碎片

化阅读习惯，增强内容吸引力。 

（二）扩大参与范围，平衡群体差异 

强化学院联动：可与学院学生会、科研秘书合作，

通过 “学院通知 + 定制内容” 的方式定向推广，例如

为科研密集型学院设计 “专利转化案例” 专题，提升其

参与积极性。 

激励教职工参与：通过 “工会联动”“继续教育学分

认定” 等方式提高教职工参与率，例如将竞答纳入 “教

职工素质提升计划”，或增设 “教职工专属奖项”，强化

其作为 “知识产权示范者” 的角色。 
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（三）构建长效机制，深化知识产权教育 

融入人才培养体系：将知识产权知识纳入新生入

学教育、《科研伦理与学术规范》等必修课程，设置 “知

识产权学分”，通过课堂教学与实践活动相结合，实现 

“普及教育常态化”。 

建立 “宣传 - 服务 - 转化” 链条：以知识产权周

为起点，持续提供专利检索、申请咨询等服务，定期举

办 “知识产权沙龙”、“创新成果转化对接会”等活动，

帮助师生将知识转化为实际能力，形成 “宣传促认知、

服务促实践”的长效机制。 

（四）完善评估反馈，动态优化活动 

增设反馈渠道：在竞答结束后添加简短问卷，收集

参与者对 “最感兴趣的内容”、“希望增加的活动形式” 

等建议，为后续活动提供改进依据。建立效果追踪机制：

通过“活动后 3 个月知识复测”、“专利申请量变化统计”

等方式，评估活动对师生行为的长期影响，避免 “活动

结束即效果终止” 的短期效应。 

4 结论 

北京化工大学 2025 年知识产权宣传周系列活动，

以《专利法》实施四十周年与 “知识产权和音乐” 世界

主题为双主线，通过“7 篇系列科普推文 + 有奖竞答” 

的组合模式，构建了“知识传递 — 互动检验 — 意识

培育”的完整宣传链条，为高校知识产权教育提供了特

色实践样本。 

从活动实施来看，系列推文以 “基础认知 — 主

题聚焦 — 历史纵深 — 青年实践” 为逻辑，系统覆

盖知识产权体系、音乐领域保护、专利法四十年演进及

创新案例等内容，形成兼具理论深度与实践温度的知

识矩阵；配套竞答活动则以精准对接推文内容的考题

设计、贴合师生需求的激励机制，吸引 312 名师生参

与，其中 80 分及以上参与者占比达 56.5%，推文累计

访问量超 6000 人次，充分验证了“宣传 — 巩固 — 检

验” 闭环模式的有效性。活动的特色在于将国际主题

与本土法律实践相结合，将系统知识与碎片化传播相

融合，既呼应了 “4・26” 知识产权日的全球共识，又

凸显了中国知识产权制度的发展历程，更通过青年创

新案例强化了 “保护创新即激励未来” 的价值导向。 

从活动成效与局限来看，本次活动在知识普及层

面成效显著，多数参与者掌握了知识产权核心概念与

关键节点，且文法学院、宏德书院及理工科重点学院参

与度较高，体现了知识产权教育与学科需求的关联性；

但同时也暴露出参与群体均衡性不足（教职工占比仅

18.9%，部分学院参与度偏低）、内容针对性有待强化

（未充分覆盖不同学科的差异化需求）、长效影响机制

欠缺（活动结束后缺乏持续跟踪与实践转化）等问题，

这些不足也成为后续优化的核心方向。 

综合而言，本次活动为高校知识产权宣传教育提

供了三重启示：一是主题设计需紧扣时代背景与师生

需求，实现 “国际视野 + 本土实践 + 青年视角” 的

有机融合；二是活动形式需构建 “静态传播 + 动态

互动” 的协同模式，通过数据反馈优化内容供给；三

是长效发展需突破 “单次活动” 局限，向 “课程融入 

+ 日常服务 + 实践转化” 的生态体系延伸。未来，通

过优化内容分层设计、扩大跨群体参与、完善长效机

制与评估体系，可进一步提升活动的精准度与影响力，

推动知识产权意识从  “知识认知” 转化为 “行为自

觉”，为高校创新人才培养与知识产权文化建设注入持

续动力。 

本研究通过具体案例分析，丰富了高校知识产权

宣传活动的实践范式，但仍需在不同类型高校的适配

性、策略实施的长期效果等方面开展进一步研究，为知

识产权教育的常态化、精准化推进提供更全面的理论

支撑与实践参考。 
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